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Kőszeg Város Önkormányzata Képviselő-testülete

2016. június 30-i ülése …… napirendi pontjához

Tisztelt Képviselő-testület !

Kiss András Kőszeg, Munkácsy M. u. 4. alatti lakos, egyéni vállalkozó 2014-ben hozta létre a koszegINFO koncepciót (annak facebook és weboldalát) amely azóta is sikeresen járul hozzá Kőszeg városának imázs építéséhez internetes felületeken. 
A vállalkozó és az önkormányzattal történő együttműködés, Kőszeg város arculatának további építése, az idegenforgalom élénkítése, a lehetőségek bemutatása, a helyi információkhoz való széles körű hozzájutási lehetőség érdekében 2 millió Ft anyagi támogatást kért az önkormányzattól, amelyet részletes szakmai indokolással, számadatok bemutatásával támasztott alá.
Kiss András kérelmét 2016. januárjában mindhárom bizottság megtárgyalta. A humánerőforrás bizottság az összeg biztosítását nem támogatta, de a pénzügyi, valamint a városfejlesztési bizottság igen. 
Mindhárom bizottság e tárgykörben javasolta, hogy a képviselő-testület jóváhagyó döntése esetén készüljön egy külön megállapodás, amelyet a képviselő-testület elé kell terjeszteni jóváhagyásra.
A 2 millió Ft támogatást a képviselő-testület „imázsépítés”  címén az önkormányzat 2016. évi költségvetéséről szóló 2/2016.(II. 12.) önkormányzati rendeletével jóváhagyta (1. információs tábla 182. sor).

Az azóta eltelt időben elkészült az önkormányzat és a vállalkozó között kötendő vállalkozási szerződés, amelyet a mellékletben csatolunk.

Kérem a Tisztelt Képviselő-testületet az előterjesztés megtárgyalására és fenti szerződés jóváhagyására.
Kőszeg, 2016. június 17.



Huber László s. k.




   polgármester

HATÁROZATI JAVASLAT

Kőszeg Város Önkormányzatának Képviselő-testülete az önkormányzat 2016. évi költségvetéséről szóló 2/2016.(II. 12.) önkormányzati rendelettel jóváhagyott 2 millió Ft támogatás rendelkezésre bocsátása érdekében a mellékletben szereplő, az önkormányzat és Kiss András között kötendő vállalkozási szerződést jóváhagyja.

Felelős: Huber László polgármester

Határidők: értelemszerűen
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koszegINFO - koltségigényles 2016 évre

Kiss Andras markaépit6 kezdeményezése, a koszegINFO koncepcio
és annak pozitiv hatasai Készeg tekintetében

A kovetkezé dokumentum betekintést ad a koszegINFO torekvéseibe, eddigi
munkajaba és eredményeibe. Altalanos attekintés ad a marka- és imazs épités
fogalmairol. Tovabba ramutat arra, hogy Kdszeg életében miért
elengedhetetlen és kulcsfontossagy az imazsépités, melyben a koszegINFO
nagy szerepet vallalt és kivan vallani a jovoben is.

Ahhoz, hogy munkam tovabbra is hatékonyan folytathassam, a Kdszegi
Onkormanyzat egyittmikodését és anyai hozzajarulast igényelem a 2016-os
évre.

Kdszegi szarmazasU, online markaépitéssel foglalkozo egyéni vallalkozo vagyok. Egyéni
vallalkozasom egyik projektjeként 2014 nyaran életre hivtam a koszegINFO koncepciot, mely
internetes felUleteken kezdte meg mukodését (koszegINFO.com Facebook oldal, majd a
késobb elkészUlt weboldal: www.koszegINFO.com). Kezdeményezésem a Készegi
Onkormanyzat elvi tamogatasaval, azonban anyagi hozzajarulasa nélkul kezdett mikadni. A
két év soran anyagi nehézségekre hivatkozva szorosabb egyuttmikodésre nem kerult sor.
Tavaly, 2015. évben sem volt lehetdségunk a Készegi Onkormanyzat anyagi hozzajarulasaval
végezni a munkankat, azaz a varos imazsépitésén dolgozni.

Ennek ellenére munkankat végeztik, szerettik volna felhivni az 6nkormanyzat figyelmét,
megmutatni, szamokkal és adatokkal bebizonyitani, hogy a koszegINF 0 koncepcio mUkadik,
Koszegnek szikséges torddnie az imazsépitésével, melyben a koszegINFO egy hatékony és
kulcsfontossagl partner lehet.

Anyagi hozzajarulas nélkul azonban a 2015-6s évet komoly anyagi veszteségekkel zartuk.

A forrashiany és anyagi veszteségek ellenére sikeresen és eredményesen zartuk az évet
(szakmai szempontbol). Minden kitGzott célunkat teljes mértekben sikerult elérni.

Tobb, marketinges, a témaban jartas szervezet felfigyelt munkamra, a koszegINFO
koncepciora. Ezen felUl a koszegINFO, mara a régio (beleértve Kozép-Burgenlandot is),
legsikeresebb, legdominansabb és legdinamikusabb kozdsségi media (Facebook) felulete,
mely imazsépitésel foglalkozik a térségben. Ezzel magunk mogott hagyva minden kdszegi
szervezetet, Sarvat, Bukfurdot, Lutzmannsburgot, Koézép-Burgenlandot, valamint tobb
online médiat is.

Ez a teljesitmény (mindenféle anyagi forras nélkil) a szakmai tudasomnak, szakmai és
nemzetkozi tapasztalataimnak koszonhetd, illetve, hogy egy hatékony és profi csapatot
épitettem az egyéni vallalkozasom koré, akikkel mindezt meg tudtam valositani. A jovoben
munkammal, csapatommal és az altalam Uzemeltetett felletekkel azt gondolom, hogy
hatékonyan hozza tudok jarulni a varos imazsépitéséhez. Ehhez azonban elengedhetetlen,





hogy a Készegi Onkormnyzat komolyan vegye az ebben rejld potencialt és
egyUttmUkodeésinket szorosabbra kossuk, és anyagi hozzajarulast is kapjunk, melyel
Kdszeg varos hosszitavy, sikeres jovéjét épithetjuk.

Miért is fontos az imazsépites, markaépités egy varos életében,
amivel foglalkozok?

Minden telepulés célja, hogy
- helyiek identitas érzete ngjon

- a varos elonyos modon, a figyelem kozéppontjaba keruljon;
- minél tobben szerezzenek tudomast a varos letezésérdl
- napi szinten, minél tobben és folyamatosan, pozitivan beszéljenek a varosrol

- a pozitiv képek, érzelmek alakuljanak ki, tehat vonzo legyen a teleplés

- minél tobb turista érkezzen, maradjanak hosszabban és koltsenek tobbet;

- minél tobb vallalkozo fejében forduljon meg a gondolat, hogy az adott varosba szeretne
befektetni, vallalkozast inditani. Ez lehet kisebb vallalkozas, nagyobb beruhazas. A cél az,
hogy a telepUlés legyen vonzo, érje el és tudja megszolitani a potencialis befektetot

- minél tobb embernek legyen vonzo a varos, forduljon meg a fejukben a telepulésre valo
koltozés gondolata.

Mindezek létrejottéhez szikséges egy erds és vonzé varosmarka, egy pozitiv varos
imazs, mely egyébként hatékonyabb a kornyez6 “versenytars” telepilésekénél.

A koszegINFO az elmult éveben internetes felUletein mindezen célokat kivétel nélkol
sikeresen és latvanyos eredményekkel teljesitette. (Sajnos tettem ezt

anyagi veszteségek aran, a Készegi Onkormanyzat anyagi
hozzajarulasa nélkul.)

Az imazs és marka néhany alapfogalma,
azok tudatos, pozitiv épitése, fontossaga egy varos életében

Az imazs azon meggy6zodések, gondolatok és benyomasok osszesege, amelyekkel egy
targyrol, cégrol, termékrdl, markarol, illetve esetinkben egy varosrol rendelkezink.

Imazsa mindennek és mindenkinek van, akkor is, hogyha azzal tudatosan nem foglalkoznak.
Telepulések esetén is igy van ez. Az imazs lehet pozitiv, vagy negativ, erés vagy mar régi,
megkopott, ellentmondasos, atgondolatlan, gyenge. Ez utobbinak sok negativ hatasa lehet.
Pl: a helyiek identitasérzete valtozo, ellentmondasos (pozitiv-negativl; turistak szama nem
né és egyre arérzékenyebb latogatok érkeznek, elmaradnak a kulféldi turistak témegei, ez
egyben a fogyasztoképes luristak témegének elmaradasat is eredményezi a





vendéglatoszektor “vegetal’, inkabb csak tulél “vagyogat” (azaz nem tudnak megfelelé
hatasfokon uUzemelnil, bezart ures Uzletek a telepulésen, a ‘premium” fogyasztokat
megcélzo vallalkozasok elmaradasa, elteleplése a varosbol;, nagyobb beruhazasok hosszu
ide torténé elmaradasa. stb)

Napjainkban a varosok és régiok komoly versenyben allnak egymassal. Minden telepulés
vonzo szeretne lenni, hogy minél tobb turistat, befektetdt, vallalkozot, diakot és jovébeli
lakost tudjon megszolitani.

Ebben a kiélezett versenyben csak azok a telepUlések lehetnek sikeresek, melyek
hatékonyan tudnak kommunikalni, nem sajnaljak a pénzt a marka és imazsépitéstdl, hisz
hosszitavon ez tobbszorosen megtérilé tevékenység.

Amely telepulés hatékonyan és tobbet kommunikal, arrol a telepulésrdl tobben és tobbet
beszélnek, jobban eldtérbe kerul, mely fontos szempont egy-egy dontés meghozatalakor
(pl.: beruhazas, turistaskodas stb).

Kik és mik jarulnak hozza egy telepilés imazs épitéshez?

A pozitiv imazs épitéséhez minden, a médiaban latottak, hallottak, olvasottak, személyesen
megtapasztaltak, a rokonok, ismerdsok altal elmondottak egyarant hozzajarulnak.

Tovabba minden olyan média fellet, (legyen az online vagy nyomtatott), mely
kommunikacioval foglalkozik és a telepulés pozitiv képének formalasahoz hozza jarulhat.

Fontos gondolat, hogy “imazsa mindennek és mindenkinek van, akkor is, hogyha azzal
tudatosan kevésbé foglalkozik.”

Az imazs formazasa, épitése lehet hatékony, tomegeket eléré és megszolito, pozitiv
érzelmeket kivalto és lehet kevésbé eredményes, gyenge.

Napjaink leghatékonyabb eszkoze az imazs épitéshez az internet. Egy telepUlésnek minden
olyan fellet meg kell ragadnia, értékelni kell, mely pozitivan kommunikal a varosrol

. Mindezt azért, mivel ezek a online media
feluletek foldrajzi tavolsagokban is, hatékonyan tomegeket érnek el és nagy mértékben
alakitja és pozitiv iranyba formaljak a telepUlés imazsat.
Ennek hosszitavy eredménye, hogy a varosrol napi szinten tomegek beszélnek, pozitiv
véleményt formalnak, azt tovabb adjak ismerdseiknek, ezzel a telepulés a figyelem
kozéppontjaba kerul.

A marka az emberek fejében |évo imazsok, benyomasok, zsigeri érzések, 6sszesége, Tehat
az emberek fejében létez6 valami. Egy marka az, aminek az emberek gondoljak, aminek
vélik A
markaépitd szakemberek ! feladata az, hogy az emberek fejében Iévé kép minél pozitivabb
legyen, az minél kozelibb kertljon a kivanatoshoz. Ez pedig egy folyamatos, napi szintG

feladat, melyet markaépité
szakemberek végeznek, hogy az sikeres és hatékony legyen.





A markanév hallatan az emberek eldontik, hogy szeretnének-e az adott
telepUlésen élni, ott befektetni, turistaskodni stb... Ez attol is figg, hogy milyen informaciok
és érzések vannak a fejunkben, mire asszocialnak a telepUlés neve hallatan, hogy milyen a
telepUlés imazsa. A marka- és imazsépités tehat sok szempontbol az emberek fejében zajlo
folyamat. A pozitiv érzelmeket, gondolatokat probalja a kivant iranyba befolyasolni.

Ezt minden olyan szervezet befolyasolhatja, mely kommunikacioval foglalkozik,
informaciokat szolgaltat a telepulésrdl.

E téren a koszegINFO koncepcio az elmilt évben latvanyos és kézzelfoghato
eredményeket tudhat magaénak.

Napjaink egyik leghatékonyabb marka és imazsépit6 eszkoze az internet

Az internet egy olyan kirakatot nyit a vilagra, ahol barki, barmikor bameészkodhat,
szemugyre veheti a varost.

Napjainkban az internet az egyik legtokéletesebb eszkoz, hogy az emberekkel
kommunikaljunk, hatékonyan elmondjuk nekik azt, amit szeretnénk, hogy halljanak. Azt is
kivalaszthatjuk, hogy kihez szeretnénk szolni, nekik pontosan mit szeretnénk mondani.
Ehhez nagyon fontos, hogy ismerjUk a célcsoportunkat, hisz minden célcsoportnak mast és
mast kell mondani, mashogy lehet elérni 6ket. Ezért is fontos, hogy egy szakember végezze
ezt a folyamatot, illetve, hogy minél tobb feltleten kommunikaljanak a telepulésrdl.

Az internet egyik elonye, hogy az sem baj, ha a célcsoport foldrajzilag tavol él

, konnyedén elérhet6 és megszolithato otthonaban is.

Internetes kommunikacié el6nyei:
- viszonylag alacsony koltségek - magas hatasfok
- a megszolitani kivant személyek (jol meghatarozhatok), jol elérheték

A vilag felgyorsult, rengetegen kommunikalnak mindenitt, igy az interneten is. Ahogy a
cégek tekintetében, Ugy a régiok és varosok is komoly versenyben allnak egymassal. Csak
az lehet sikeres, aki ezt megérti, erre hatékonyan tud reagalni, hatékonyan tud
kommunikalni. Fontos, hogy minél tébben és
minél tobbet beszéljenek egy telepulésral.

A végso cél:

- tobb latogato, turista, akik tobbet koltenek, hosszabban maradnak;

- potencialis befektetok

- sth...

A kiélezett versenyben csak azoknak a telepuléseknek van esélyUk a sikerre, melyek nem
hozodnak vissza, nem vonjak meg forrasaikat, a kommunikacios koltségeiket, hanem
kihasznaljak pl. az internet nyUjtotta lehetéségeket és minél szélesebb kérben bemutatjak a
vilagnak a telepulés nyujtotta potencialt.





Az interneten egy masik fontos szabaly a folyamatos jelenlét, ha a komunikaciot valaki
csokkenti, abbahagyaja, akkor elébb utobb gy fog jarni, mint a kerékpar: “A biciklit ha nem
hajtjak, az eldbb lelassul, imbolyog, majd megall és leesik rola az illeté”

A kommunikacio, marka- és imazsépités egy allando, Folyamatos feladat, mely nem
osszetévesztendé a reklammal (mely egy-egy alkalmi, konkrét rendezvényt vagy
akciot, terméket kommunikal)!

Készeg imazs épitését internetes felUleteken példaul hatékonyan végzi a koszegINFO
koncepcio.

A koszegINF0.com tevékenységei és eredményei 2015-ben

koszegINFO Facebook oldala:

- 2014 augusztusa ota aktiv, harom nyelen kommunikal , belfoldon,
kolfoldon egyarant;

- tobb, mint 10.000 kovetd a Facebookon

Kovetok nagy része budapesti, és az orszag kilonbozo részeirdl, illetve egyre tobb kulfoldi.

- letisztult pozitiv imazsépité kommunikacio

- kovetckkel napi szinten kapcsolat tartas (3 nyelven)

- heti (atlag) 35.000 - 60.000 f6s elérés , kiemelt
id6szakokban heti szinten elértik mar a 150.000 fével torténd kommunikaciot is.

- havi (atlag) 70.000 - 80.000 fés elérés

Havi atlagos, budapesti elérésink 40.000 - 45.000 f6. Ezt kovetik kilonbozé nagyobb
magyar varosok .

- a régidban a legmarkansabb, legdinamikusabb és leghatékonyabb kozosségi média
(Facebook] imazsépité kommunikacio és letisztult imazs weboldal;

- 100%-os pozitiv visszajelzések;

- a koszegINFO koncepcio kitGzott céljait 2015 soran 100%-ban teljestinek az imazsépités
teren;

- Készeg varos rendezvényeinek hatékony kommunikacioja (a rendezvény eldtt, alatt, utan)
belfdldon, kulfoldon egyarant, melyekkel tobb tizezer fot értunk el.

Koévetdink:

Dominansabb a nem kdszegiek aranya, olyanok akik:

- mar UdUltek Koszegen

- még nem jartak Készegen, de megtetszett nekik és tervezik

- készegi szarmazasuak, de masutt élnek (belfold, kulfold)

Veégul, de nem utolso sorban, kisebb aranyban kdszegiek is jelen vannak.

Weboldal:
- Eurdpai, mai modern trendeknek megfeleld, letisztult kialakitas
- 3 nyelvi kommunikacio (német forditas alatt all)





Egyéb:

- Szeretlek Magyarorszagban két alkalommal torténd koszegINFOs cikk megjelenés
Koszegrol, mely cikkenként tobb, mint 100.000 f6t ért el, tobb tizezren olvastak azt,
informalodtak Készegrol. Az elso cikk esetén és tobb mint 3100, a masodik cikk esetén
4.300 ajanlas, megosztasa keletkezett a cikknek, melyek itt olvashatok:

Elso cikk:

http://www.szeretlekmagyarorszag.hu/9-romantikus-hely-koszegen-ahova-elsetalhatsz-paroddal/

Masodik cikk:

http://www.szeretlekmagyarorszag.hu/15-bakancslistas-uticel-2016-ra/

Ezeken eredmények hattere:

- szakmai tudas, tapasztalataim

- kulfoldi tasztalatok

- tobb tizezer (altalam) Kdszeg és kornyéken elkészitett foto, melyek a varos és a térség
imazsépitési szempontjai alapjan lettek készitve, azt tamogatjak

- tobb, mint 2000 feltoltott és megosztott kép Koszegrdl és a térségrdl, melyek az
imazsépités szempontjait kovetve lettek megosztva

- kivalo és onzetlen, szakmai szempontok alapjan 6sszeallitott csapat, akikkel dolgozom

Céljaim 2016-ra a koszegINFO koncepcioval

- szorosabban egyittmikédni a Készegi Onkormanyzattal, mely anyagi forrasokat
biztosit munkam hatékony elvégzéséhez.

- még tobb magyart és kulfoldit elérni,
bemutatni szamukra Koészeget és a térséget, az itt rejld hangulatot, lehetéségeket,
potencialt, helyi rendezvényket, programokat, értékeket, szervezeteket;

- napi szinten 3 nyelven kommunikalni Készegrdl és a térsegrol,
hogy az a mindennapjaik része legyen, napi szinten stimulalva ket a Kdszegre torténd
|latogatasra/ turistaskodasra/ beruhazasra stb.

- a helyiek és a mar mas telepulésen élok identitas érzetét, készegi kotodését, Koszeg
érzetét erdsiteni, pozitiv iranyban formalni;

- tovabbi legendakat, érdekességeket feltarni és mai, érdeklédést felkeltd, modern modon
bemutatni azt belfoldon, kulfoldon egyarant;

- napi szintG kommunikacio Készegrdl, tehat internetes marka és imazs épités;

-még tobb online megjelenés belfoldon és kolfoldon (turisztikai felUleteken) egyarant, ezek
hatékonysaganak beallitasa;

- potencialis befektetokkel kapcsolatfelvétel, konkrét projektek bemutatasa, potencialis
befektetd Készegre torténé meghivasa.

Ehhez, a 2016 évre kitozott céljaim eléréséhez kérném a Koszegi
Onkormanyzat anyagi hozzajarulasat, 2 millié Forintot, hogy munkammal
hatékonyan hozzajaruljak a varos hossziotavo belfoldi és kolfoldi
sikereihez.






Melléklet
Néhany statisztika, eredmany:

A régioban mUkodd telepUlések, turisztikai desztinaciok Facebook kommunikacioja, azok
eredmeényei

- Bukfordd Gyogy- és Elménycentrum:

79.200 kovetd;  0%-os novekedes; 151 interakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)

- Sarvari Gyogy- és Wellnessfurdé:

41300 kovets;  0,3%-os novekedés;  1.500 interakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)
- Sonnentherme Lutzmannsburg:

17.300 kovetd;  0,4%-os novekedés; 3l interakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)

- Sarvar:

11.400 kovetd; 0,1%-o0s novekedés;  Slinterakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)

- koszegINF0.com (Készeg):

10.149 kovetd; 4,4%-o0s novekedés;  8.100 interakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)
- Sonnenland Mittelburgenland:

3.000 koveto; 0%-os novekedeés; 17 interakcio (kedvelés, megosztas, hozzaszolas)

Megjegyzés: minden telepulés tobbé kevésbé hatékonyan foglalkozik az imazsépitéseével
online (Facebookos) felUleteken is. Feltehetéen nagyobb anyagi forrasok alltak
rendelkezésre a “kovetd tabor” kiépitéséhez, hisz azok szama a koszegINF0.com oldalétol
lathatoan szinte minden esetben jelentsebb. Ennek ellenére a hatasfokat és dominans
jellegét tekintve a koszegINFO (segitségével Koszeg) vezeti. A koveldi taborabol
folyamatosan 50-80%-os hatasfokot tud biztositani, melyhez hasonlot a régioban egyik
desztinacio sem tud elérni. Ezen felUl folyamatos és dinamikus a novekedes.
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Statisztika a koszegINFO Facebook oldalarol, mely azt mutatja, hogy az elmult 28 napban
megosztott tartalmak kiket értek el.
Kulonosen érdekes a varosok listajat és az ott elért emberek szamat vizsgalni:

Orszéag

Magyarorszag

Ausztria

Németorszag

Egyes(lt Kiralysag

Amerikal Egyes(it Alla...

Romania
Szlovakia
Hollandia
Svédorszag
Olaszorszag
Sviéjc

Kanada
Spanyolorszag
Ausztralia
Lengyelorszag
Franciaorszag
Torbkorszag
Szerbia
Ukrajna
Belgium
Finnorszéag
Irorszag
Oroszorszag
Horvéatorszag
Norvégia
Csehorszag
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173 543

3177

2235

1517

1163

941

615

486

379

358

353

290

263

240

236

229

182

136

129

127

115

114

103

94

94

91
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Véros

Budapest, Budapest

Vas County, Szombathely

Gyor-Moson-Sopron C...

Gyor-Moson-Sopron C...

Csongrad County, Sze...

Zala County, Zalaegers...

Baranya County, Pécs

Veszprém County, Ves...

Hajda-Bihar County, D...

Vas County, Sarvar

Béacs-Kiskun County, K...

Veszprém County, Pépa

Budapest, Pest

Vas County, Koszeg

Fejér County, Székesfe...

Somogy County, Kapo...

Zala County, Nagykani...

Pest County, Vac

Szabolcs-Szatmar-Ber...

Vas County, Celldomélk

Fejér County, Dunadjv...

Gyor-Moson-Sopron C...

Borsod-Abadj-Zemplén...

Koméarom-Esztergom ...

Vienna, Vienna

Zala County, Keszthely

JAe7-Nanukiin-Szninnk

Elért személy...

53 451

18 276

5633

5325

4664

411

3954

3733

3354

2998

2571

2555

2366

2127

1941

1537

1422

1289

1195

1167

1147

1135

1130

1126

1101

1074
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roman

orosz
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torok

spanyol (Spanyolorszag)

horvat
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finn

gordg

portugal (braziliai)

norvég (bokmal)

japan

szerb

portugal (Portugalia)

arab

szlovén

alhéAn
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36

a3






_1527658927.doc



              VÁLLLAKOZÁSI SZERZŐDÉS

Amely létrejött egyrészről 


Kőszeg Város Önkormányzata (9730 Kőszeg, Jurisics tér 8. KSH 15733627-8411-321-18, képviseli: Huber László polgármester) mint megrendelő, 


Másrészről


Kiss András egyéni vállalkozó ( 9730 Kőszeg, ………………. adószám:………………….. ) mint vállalkozó között az alábbi feltételekkel.


1. Megrendelő jelen szerződés aláírásával egy év határozott időre - 2016. július 1-től 2017. június 30-ig - szóló megrendelést ad a vállalkozó részére az alábbiakban rögzített, Kőszeg város és térségét érintő, Kőszeg városát népszerűsítő információk, tájékoztatások, egyéb tartalmak online megjelenésének biztosítása tárgyában.


2. Ezen megrendelés teljesítésével a felek célja, hogy Kőszeg városa minél népszerűbbé váljon mind a belföldi, mind a külföldi turisták számára, a város vonzereje és látogatottsága emelkedjen, a látogatók több időt töltsenek el a városban, minél szélesebb körben ismertté váljanak Kőszeg város és térsége nevezetességei, programjai, rendezvényei.


3. Jelen szerződés alapján a vállalkozó feladatát képezi:


· Havonta legalább 3.olyan cikket megjelentet Kőszeg városáról, mely a város pozitív megítélését, imázsát építi, a város iránti érdeklődést felkelti, 


· Különböző online felületeken olyan információkat, tájékoztatásokat tesz közzé, amely a külföldi és belföldi turisták érdeklődését felkelti Kőszeg városa iránt


· Kőszeg városában és térségében megrendezésre kerülő programok, rendezvények online közzétételét magyar, angol és német nyelven egyaránt biztosítja

· Kőszeg városban és térségében működő azon civil szervezetek tevékenységét, rendezvényeit közzéteszi, amelyek a város idegenforgalmára, látogatottságára kedvező hatást gyakorolnak 


· Folyamatos kapcsolattartást biztosít a közösségi oldalakon minden Kőszeg városa iránt érdeklődő számára

· A közzétett tartalmakkal, információkkal, egyéb tájékoztatásokkal a város pozitív imázsát formálja, a város térségbeli dominanciáját erősíti. 


4. A vállalkozó a fenti célból készített tartalmakat az alábbi internetes felületen kívánja megjelentetni: www.koszegINFO.com, a kőszegINFO Facebook oldal és Instagram oldal. Ezen felül a vállalkozó feladata, hogy egyéb olyan online felületeket is feltárjon és elérhetővé tegyen a tartalmak megjelentetésére, amelyek által az információk minél szélesebb körben ismertté válnak.

5. A vállalkozó tudomásul veszi, hogy a megrendelő utasításai alapján, a megrendelő érdekeinek megfelelően kell teljesítenie a feladatát. Az aktuális marketing feladatok és üzenetek egyeztetése érdekében a vállalkozó havi rendszerességgel egyeztető alkalmat szervez a megrendelő, illetve a megrendelő meghívott partnerei részvételével. Vállalkozó használja a megrendelő és partnerei (Jurisics-vár Művelődési Központ, Kőszegi Városi Múzeum, Chernel Kálmán Városi Könyvtár, Írottkő Natúrparkért Egyesület) által készített marketing célú eszközöket, illetve munkája során erősíti az általuk kialakított üzeneteket, imázsokat, arculatokat.

6. A megrendelő tudomásul veszi, hogy a vállalkozó alvállalkozót is igénybe vehet, azonban az alvállalkozó teljesítéséért úgy felel, mintha a munkát maga végezte volna.


7. A vállalkozó köteles a megrendelőt annak igénye szerinti gyakorisággal, de legalább 2 havonta részletesen tájékoztatni a szerződés teljesítésének részleteiről, e körben igazolható módon írásbeli tájékoztatást adni arról, hogy hol, milyen gyakorisággal, milyen tartalmakat jelentetett meg, megjelölve az elérések, kattintások, megosztások statisztikáját is. A vállalkozó a beszámoló során köteles tájékoztatni a tevékenységének minden olyan részletéről a megrendelőt, amellyel a szerződéses célok elérése igazolható, valamint minden olyan információt köteles közölni a megrendelővel, ami a szerződés teljesítésének igazolására alkalmas.

8. A megrendelő vállalkozói díj fizetésére köteles. Ennek mértékét a felek a szerződés egy éves időtartamára vonatkozóan bruttó 2.000.000,-Ft, azaz kettőmillió. Ft összegben határozzák meg. Ezen vállalkozói díj tartalmazza a megbízás teljesítéséhez szükséges valamennyi költséget is,  így  a megbízás teljesítésével összefüggésben a vállalkozó egyéb költség-, díjigényt nem érvényesíthet.


9. A vállalkozói díjat a megrendelő kettő részletben, félévente, tárgyidőszak első hónapjának 10. napjáig számla ellenében, átutalással teljesíti a megbízott………bankszámlája javára.


10. Vállalkozó a saját maga által üzemeltetett felületeinek (koszeginfo.com oldal, facebook és instragram) frekventált területén feltünteti, hogy munkáját Megrendelő szerződött partnereként végzi.


11. A felek rögzítik, hogy jelen szerződést az egy éves határozott idő alatt rendes felmondással nem szüntethetik meg. Rendkívüli felmondással bármelyik fél 30 napos felmondási idővel jogosult a szerződést egyoldalúan megszüntetni, amennyiben a másik fél szerződésszegést követett el, a szerződéses kötelezettségét írásbeli felszólítást követően se teljesítette. A megrendelő jogosult rendkívüli felmondással élni abban az esetben is, ha a vállalkozó beszámolójának ismeretében a megrendelő úgy ítéli meg, hogy a vállalkozó teljesítése nem felel meg a szerződéses céloknak. A felmondási idő alatt a vállalkozó még köteles ellátni e szerződés szerinti feladatát.


Kőszeg, 2016-06-30. 


…………………………………………


……………………………………


Megrendelő





    Vállalkozó


